Dersler Hakkinda Bilgi

Yiiksek Lisans

Dersin adi

Kaynaklar

Diger Bilgiler

iletisim Kuramlarn

Giingdr Nazife (2011), iletisim, Kuramlar, Yaklasimlar, Siyasal
'Yayinlari

Isik Metin (2005), Kitle iletisim Teorilerine Giris, Egitim
Kitabevi

irvan Saleyman (2002), iletisim Kaltir Siyaset, Alp Yayinevi
Mattelart Armand and Mattelart Michele (2011), iletisim
Kuramlar Tarihi, iletisim Yayinevi

Mutlu Erol (2005), Kitle iletisim Kuramlari, Utopya

Schiller, Herbert (1993). Zihin Yénlendirenler. istanbul: Pinar
Yayinlari

McQuail Denis and Windahl Sven (2010), iletisim
Modelleri,.Cev. Konca Yumlu, imge Kitabevi

Yaylagiil Levent (2015), Kitle iletisim Kuramlari: Egemen ve
Elestirel Yaklasimlar, Dipnot Yayinlar

Kitle iletisimde Temel Kavramlar

Neil Postman (2008) Televizyon Oldiren Eglence : Gésteri
Caginda Kamusal Séylem, Ayrinti Yayinlan, istanbul

James C. Scott (1995) Tahakkiim ve Direnis Sanatlari, Ayrinti
Yayinlar, istanbul

Marshall McLuhan, Bruce C. Powers (2015) Global Kay, Scala
Yayincilik, istanbul

Marshall McLuhan (2001) Gutenberg Galaksisi, Yapi Kredi
Yayinlar, istanbul

Jean Baudrillard (2014) Simulakrlar ve Simulasyon, 7. Baski,
Dogu Bati Yayinlar, istanbul

Johan Huizinga (2013) Homoludens: Oyunun Toplumsal islevi
Uzerine Bir Deneme, Ayrinti Yayinlar, istanbul

Marshall Berman (1999) Kati Olan Hersey Buharlagiyor, iletisim
'Yayinlari, istanbul

Richard Sennett (2013), Kamusal insanin Gokiisi, Ayrinti
'Yayinlari, istanbul

Theodore Zeldin (2000), insanligin Mahrem Tarihi, Ayrinti
'Yayinlari, istanbul

Barry Sanders (2013) Okuiziin A?si , Ayrinti Yayinlar, istanbul
Elias Canetti (2010), Kitle ve iktidar, Ayrinti Yayinlar, istanbul
Noam Chomsky (2002), Medya Gergegi, Everest Yayinlari,
istanbul

Sosyal Bilimlerde Yantem

Erdogan, i. (2003). Pozitivist metodoloji. Erk yayinevi.
Neuman, WL. (2022). Toplumsal Arastirma Yontemleri, Siyasal
Yayinevi

Bryman, A. (2021). Social Research Methods. Oxford.

Nan Lin, (1974) Social research Methodology, McGraw Hill

Sosyal Aragtirmalarda Yorumlama ve Raporlama

Erdogan, i. (2003). Pozitivist metodoloji. Erk yayinevi.




Neuman, WL. (2022). Toplumsal Aragtirma Yéntemleri, Siyasal
Yayinevi

Bryman, A. (2021). Social Research Methods. Oxford.

Nan Lin, (1974) Social research Methodology, McGraw Hill

ikna Edici iletisim Stratejileri

Perloff, R. M. (2020). The Dynamics of Persuasion:
Communication and Attitudes in the 21st Century (7th ed.).
Routledge.

Tarakci, H. N. (20219. ikna Edici Mesaj Stratejisi Olarak
Cekicilik, Literatark.

Cialdini, R. B. (2021). Influence: The Psychology of Persuasion
(New & Expanded). Harper Business.

O’Keefe, D. J. (2016). Persuasion: Theory and Research (3rd
ed.). Sage.

Okay, A., & Okay, A. (2019). Halkla iliskiler: Kavram, Strateji
\ve Uygulamalari. Der Yayinlari.

Bu dersin amaci, égrencilerin ikna edici iletisim
stratejilerini kuramsal ve uygulamali boyutlariyla
6grenmelerini saglamaktir. Farkl iletisim
alanlarinda ikna yontemlerini analiz edebilme,
stratejik diisinme ve elestirel degerlendirme
becerilerini gelistirmek hedeflenmektedir.

Dijital Halkla iliskiler Uygulamalar

Dijital Halkla iliskiler , Ed: Elif Basak Sarioglu. Konya: Egitim
'Yayinevi, 2019.

Gallapunar, Hasan (2020). Siyasetin Dijitallesmesi ve Sosyal
Medya, Dijital Kaltir ve Sosyal Medya. Erzurum: Atatirk
Universitesi Agikégretim Fakiltesi Yayini,208-231.3.

Kogyigit, Murat (2017). Dijital Halkla iliskiler ve Online
Kurumsal itibar Yénetimi. Konya: Egitim Yayinevi.

Page, Janis Teruggi and Parnell, Lawrence J. (2019).
Introduction to Strategic Public Relations: Digital, Global, and
Socially Responsible Communication. USA: Sage.

Pelenk Ozel, Aybike ve Yilmaz Sert, Nuray (2015). Dijital
Halkla iliskiler Kavram ve Araglar. istanbul: Derin Yayinlar.
Quesenberry, Keith A. (2019).Social Media Strategy (Second
Edition). USA: Rowman & Littlefield.

Saruhan, Oguzhan (2018). Sosyal Medya Canavari Olmak ister
Misin?, istanbul: MediaCat Kitaplari.

Solmaz, Bagak (2019). Siyasal iletisimin Dijital Déniisimi.
Konya: LiteraTurk Academia

Dersin genel amaci, dijitallesmenin halkla iliskiler
alanindaki etkilerini anlamak, geleneksel halkla
iligkiler uygulamalarinin dijital ortama nasil
evrildigini kavramak ve dijital halkla iliskiler
stratejilerini etkili bir sekilde kullanmayi
6gretmektir. Bu ders kapsaminda, dijital
platformlar, sosyal medya araglari, biyik veri ve
lyapay zeka gibi teknolojik gelismelerin halkla
iliskiler Gzerindeki rolt incelenecek; kriz
lyonetimi, siyasal iletisim, sosyal sorumluluk ve
itibar yonetimi gibi farkli alanlarda dijital halkla
iliskilerin 6nemi tartisilacaktir.

iletisim Bilimleri Arastirmalar

Isik, Metin (2006). Genel ve Teknik iletisim, Egitim Kitabevi,
Konya

Erdogan, irfan ve Alemdar, Korkmaz (2010). Oteki Kuram, Erk
'Yayinlari, Ankara

'Yumlu, Konca (1994). Kitle iletisim Kuram ve Arastirmalari,
'Yayinevi Yok, izmir

Kalender, Ahmet (2005). Siyasal iletisim: Segmenler ve ikna
Stratejileri, Cizgi Kitabevi Yayinlari, Konya

Cebi, Murat S. (2003). iletisim Aragtirmalarinda icerik
Cozumlemesi, Alternatif Yayinlari, Ankara

Yumlu, Konya (1994). Kitle iletisim Kuram ve Arastirmalari,
Yayin Evi Yok, izmir

McQuail, Denis ve Windahl, Sven (1993). iletisim Modelleri,

imaj Yayinlar, Ankara

Dersin amaci; iletisim Bilimi alaninda yapilmig
temel calismalar 6gretmek ve iletisim bilimi
alaninda akademik ¢alisma yapabilme becerisi
kazandirmaktir.




Tanitma ve Lobicilik Stratejileri

Erdogan, irfan ve Alemdar, Korkmaz (2010). Oteki Kuram, Erk
'Yayinlari, Ankara

Kalender, Ahmet (2011 ). Halkla iliskiler: Kavramlar, Tamimlar
\ve Uygulama Alanlan, Halkla iliskiler (Editérler: Ahmet
Kalender ve Mehmet Fidan), Tablet Kitabevi, Konya

Dincer, Mijde Ker (1998). Lobicilik, Alfa Yayinlar, izmir
Kugukkurt, Mehmet (1988). Uluslararasi Turizm ve Tarkiye'yi
[Tanitma Stratejisi, Akdeniz Bilimsel Arastirma Merkezi Yayini
No: 6, izmir

Canéz, Kadir (2007). Halkla iliskiler Uygulamasi Olarak
Lobicilik (2007). NKM Yayinlar, istanbul.

Tolungug, Ahmet (2000). Turizmde Tanitim ve Reklam,
MediaCat Yayini, Ankara

Candz, Kadir (2010). Saghk Kuruluslarinda Halkla iliskiler
Uygulamalari, Palet Yayini, Konya

Canéz, Kadir (2020). Halkla iliskiler, Palet Yayinlari, Konya
Okay, Ayla ve Okay, Aydemir (2010). Halkla iliskiler: Kavram,
Strateji ve Uygulamalari, Der Yayinlari, istanbul

Camdereli, Mete (2000). Ana Cizgileriyle Halkla iliskiler, Cizgi
Kitabevi, Konya

Sabuncuoglu, Zeyyat (2008). isletmelerde Halkla iliskiler, Alfa
IAkttel Yayinlan, Bursa

Kazanci, Metin (1999). Halkla iliskiler, Turhan Kitabevi,
lAnkara

Demir, Mige (2013). Yeni Medya Uzerine: Yeni iletisim
[Teknolojileri, Literatirk Yayini, Konya

Dersin amaci; Tanitma ve Lobiciligin temel
stratejilerini 6gretmek, Tanitma ile Lobicilik
alanlarinda akademik ¢alisma yapabilme becerisi
kazandirmaktir.

Gorsel imaj Yénetimi

Zeybek, Isil ve Duru, Hande (2007), Kimligim ve Ben, istanbul:
istanbul Kltar Universitesi Yayinlari. Berger, John. (2011)
Gorme Bigimleri (17. Basim), Metis Yayinlar.

Fiske, John, (2012), Popiiler kiiltiri Anlamak, istanbul:
Parsomen yayinlari,

Ozdemirci, A. (2012), Popiler Kiiltar, Tuketim Psikolojisi ve
imaj Yonetimi, istanbul: Beta Yayinevi

Yildiz, Nuran (2002), Liderler imajlar Medya, Ankara: Phoenix
'Yayinlari

Gorduklerimiz ve disindiklerimiz arasindaki
iliskiyi akademik bir sekilde 6grenciye aktarmak
dersin temel igerigidir. Bunun haricinde imaj
olusturmada etkili olan renk, bigim, yazi, gérinta
gibi gorsel elemanlarin analizi ve segimi
konusunda projeler tretilmekte, hedef kitlenin
bakis agisini, davraniglarini etkileyen bu gérsel
elemanlarin amaca uygun bir sekilde segilmesi ve
bunlarin imaj olusturmadaki etkileri dersin
icerigini olusturmaktadir.Gérsel imaj Y énetimi
dersi, 6grencilere, imaj olusumu, imaj-gerceklik
iligkisi ve bu iligkilerin yénetimi konusunda bir
perspektif kazanimi saglamayr amaglamaktadir.

Kurumsal iletisimde Stratejik Planlama

Solmaz, Basak, (2011), Kurumsal iletisim Yénetimi, Tablet
'Yayinlari

IAK, M. (1997). Kurumsal Kimlik Uzerine Marketing Tirkiye.
15 Subat, istanbul

Bozkurt, izzet (2000). Bitiinlesik Pazarlama iletisimi, Mediacat
Yay. , Ankara

Schmitt, B. ve A. Simonson.(2002). Pazarlama Estetigi, Marka,

Ogrencilere, kurumsal iletisim kavramini ve
6nemini anlatmak, kurumlardaki uygulamalari
tanitmak, kurumsal iletisimi bir batin olarak
degerlendirme ve uygulamalarda yer alabilme
becerileri kazandirmaktir. Bir isletmenin kurulus
asamasindan itibaren kurumsallasmasina katkida
bulunmak temel amagtir.




Kimlik ve imajin Stratejik Yonetimi. Cev: Zelal Ayman,
istanbul: Sistem Yay

Sardaralebilirlik Yonetimi ve Halkla iliskiler

Halkla iliskiler ve iletisim Calismalarinda Sarduralebilirlik
(Ed: Mustafa Koger, Murat Basarir, Mustafa Cingr)
Surdardlebilirlik iletisimi (Dr.Yeliz Kusay)

Konya’da Surdaralebilir Kalkinma Amaglari (Dr. M.Sami
K.Tigl)

Bu ders, 6grencilerin surdaralebilirlik yonetimi
\ve halkla iliskiler alaninda hem teorik bilgiyi hem
de pratik becerileri gelistirmelerini saglayacak
cesitli ogretim yontemleriyle yarattlmektedir.
Dersin temel yontemi, kavramsal ve kuramsal
cercevenin aktarildigi anlatim ve tartisma odakli
derslerdir. Ogrencilerin aktif katihimini tesvik
etmek amaciyla sinif igi soru-cevap oturumlari ve
grup tartismalan yapiimaktadir.

'Vaka analizi yontemi, égrencilerin
surdaralebilirlik ve halkla iligkiler baglaminda
gercek ornekleri incelemesine, sorunlari tespit
etmesine ve ¢ozum onerileri gelistirmesine imkan
saglar. Uygulamali proje calismalar sayesinde
6grenciler, surdurdlebilirlik odakli iletisim
stratejilerini planlama, uygulama ve raporlama
deneyimi kazanir. Ayrica sunumlar yoluyla
bireysel ve grup ¢alismalari desteklenmekte,
6grencilerin iletisim becerileri ve elestirel
dustnme yetkinlikleri gelistirilmektedir.

Dijital araglar ve sosyal medya uygulamalari
dersin 6nemli bilegenleri arasinda yer almakta;
6grenciler, sosyal medya kampanyalari ve dijital
halkla iliskiler uygulamalari tizerinden
surdiralebilirlik farkindaliginin artinlmasina
yonelik calismalar yapmaktadir. Bunun yaninda,
6dev ve rapor hazirlama etkinlikleriyle
6grencilerin arastirma ve yazili ifade becerileri
guclendirilmektedir.

Kent Kiiltiiri ve iletisim

Guncel Bilimsel Makaleler

'Yasar Yilmaz, Turkiye'nin Antik kentleri, Yem Yayin, istanbul,
2014

Ceyda Aydede, Halkla iliskiler Kampanyalar, Media Cat
'Yayinlari, istanbul, 2002

Farkli ulkelere ait tanitim Kitap, brosar, CD ve dijital igerikleri.
Farkli illerimize at tanitim Kitap , brogur, CD ve dijital igerikleri

-Kent, kentlilik, kaltar, kimlik, imaj
-Pazarlama karmasi ve kent: Klasik turizm
pazarlamasi ve yeni arayiglar Pazarlama karmasi
\ve kent: Klasik turizm pazarlamasi ve yeni
arayislar.

-Arkeolojik degerler, tarihi eserler, aligveris ve
kaltar turlari. (Roma, Prag, istanbul gibi
ornekler.)

-Doga harikalari. (Niagara Selalesi, Kapadokya,
Pamukkale...)

-Yaz turizmi: Deniz, kum,giines. (Bahamalar,
IAkdeniz...)

-Kig turizmi: Kayak. (Saint Morris, Uludag,




Erciyes, Sarikamis...)

-Gastronomi turizmi: Yeme-i¢me. (italyan,
Fransiz, Cin, Hint, Macar ve Turk Mutfaklar...)
-Kulturel pazarlama: Konserler, festivaller,
bienaller. (Berlin Film Festivali, Eurovision, Altin
Portakal...)

-Spor araciligiyla kent ve tlke pazarlamasi:
Olimpiyatlar, futbol, yelken yarislari, maratonlar.
-Egitim pazarlamasi:Universite, master ve doktora
icin yurtdisi. (ABD, Avrupa tlkeleri ve Erasmus,
Turkiye)

-inang turizmi: Hag, Umre, Seb-i Aruz térenleri-
Konya/ Vatikan, Kudus, Ayasofya_istanbul,
Meryem Ana evi-izmir, Simela-Trabzon, Mor
Gabriel-Mardin...

-Saglik turizmi: Tedavi igin yurtdisi. (ABD;
isvigre, Almanya, sag ektirme igin Turkiye ...)
-Ticari ve sinai tran pazarlamasi: Fuarcilik ve
diger organizasyonlarla halkla iligkiler.

-Kamu diplomasisi, reklam, tanitim, PR, medya-
sosyal medya ve uluslarasi STK'lara tiyelik nasil
kullaniimali

Konulan haftalara sari sekilde islenecektir

Turkiye de Halkla iliskiler Uygulamalar ve Analizi

Kalender, Ahmet ve Mehmet Fidan (der), (2011), Halkla
iliskiler, Tablet Kitabevi, Konya Paksoy, A. C. (2005). Halkla
iliskiler Uygulamalarn, Sabanci Yayinlari, istanbul.

Dersler islenirken konu analizleri yapilacaktir.
Sunumlarda dikkate alinarak su sekilde notlar
\verilecektir. Sinav degerlendirme puani 1. Rapor
Dosyasi: 50 puan 2. Sunum : 30 puan 3. Devam-
Devamsizlik 4. Kisisel Rapor TOPLAM: 10 puan
10 puan 100 puan

Tirkiye de Halkla iligkilerin Gelisim Tarihgesi

Peltekoglu, Filiz Balta (2022), Halkla iligkiler Nedir?, Beta
Yayinlari istanbul.

IAsna, Alaeddin M. (1969). Halkla iliskiler. Ankara: Tirkiye ve
Ortadogu Amme idaresi Enstitiisii Yayinlari.

Dersler islenirken konu analizleri yapilacaktir.
Sunumlarda dikkate alinarak su sekilde notlar
\verilecektir. Sinav degerlendirme puani 1. Rapor
Dosyasi: 50 puan 2. Sunum : 30 puan 3. Devam-
Devamsizlik 4. Kisisel Rapor TOPLAM: 10 puan
10 puan 100 puan

Bilimsel Arastirma Yontemleri

1.Neuman, WL. (2022). Toplumsal Aragtirma Yontemleri |,
Siyasal Yayinevi

2.Bryman, A. (2021). Social Research Methods. Oxford.
Erdogan, i. (2003). Pozitivist metodoloji. Erk yayinevi
3.Neuman, WL. (2022). Toplumsal Arastirma Yoéntemleri I,
Siyasal Yayinevi

4. Bryman, A. (2021). Social Research Methods. Oxford.

Bu dersin amaci bilimsel aragtirma yontemleri
konusunda 6grencileri bilgilendirmek ve onlara
bilimsel arastirma yontemlerini kullanma becerisi
kazandirmaktir.

Sosyal Medya Arastirmalari

1. Tufan Yenigikti, N. (2017) Sosyal Medya Motivasyonlari,
Konya: Literaturk

2. Saruhan, Oguzhan (2018). Sosyal Medya Canavari Olmak
ister Misin?, istanbul: MediaCat Kitaplari.

3. Ed.Yengin, Deniz (2015) ?Sosyal Medya

Dersin genel amaci; ginumuzde gerek
kurumlarin gerekse de insanlarin iletisim
sareglerinde 6nemli araglardan birisi olan sosyal
medyanin hem kurumlarin gesitli is streglerinde




IArastirmalan? istanbul: Paloma Yayincilik

4. Gomu, T. ve Halaiga, | (2014). Web igeriklerinin
Metin Temelli C6zumlemesi, Yeni Medya ¢alismalarinda
arastirma ysntem ve teknikleri Derleyen Mutlu Binark, istanbul:
IAyrinti Yayincihk

5. Berger Asa, Arthur (2018) Medya Cozumleme
Teknikleri, Cev. Nilufer Pembecioglu, Ankara: Nobel Yayincilik
6. Poynter, R. (2010). The handbook of online and social

media research: Tools and techniques for market researchers.
John Wiley & Sons.

7. Kirnk, A.M. ve Buyukaslan, A. (2015). Sosyal Medya
IArastirmalar Sosyallesen Birey.Konya: Cizgi Kitabevi
8. Yildinm, Besim (2015), “igerik ¢éziimlemesi

'Yonteminin Tarihsel Gelisimi Uygulama Alanlari ve
IAsamalan?, iletisim Arastirmalarinda Yéntemler Uygulama Ve
Orneklerle, Ed. Besim Yildinm, Konya: LiteraTirk

9. Gulseren Sendur Atabek ve Umit Atabek (2007),
Medya metinlerini Cozimlemek, Ankara: Siyasal kitabevi
10. Bas, Turker (2006), Anket, Ankara: Seckin Yayincihik

hem de itibarlarinin yénetiminde 6nemli etkisi
bulunmaktadir. Gnemli medya araglarindan birisi
olan sosyal medya tizerinden ihtiyag duyulan
bilgilerin nasil toplanacagi, arastirma sarecinin
nasil planlanacag ve gevrimigi ortamlarda nasil
sureglerin izlenecegi tartisilacaktr.

Kentlesme ve Kent Tanitimi

Dinnie, K., 2013. City branding, Theory and Cases, Palgrave
Macmillan

Keles Rusen, 2010, Kentlesme Politikasi, imge Kitabevi
Kotler P, Hamlin MA, Rein I, Haider DH (2002). Marketing
IAsian Places, Singapore: John Wiley &Sons (Asia).

Braun Erick (2008). City Marketing, Towards an Integrated
IApproach Doktora Tezi. RSM Erasmus University.

IAaker DA. (1996). Building Strong Brands. New York: Free
Press.

Kavaratzis M (2008). From City Marketing to City Branding-
IAn Interdisciplinary Analysis with Refernece to Amsterdam,
Budapest and Athens

Ders kapsaminda teorik konu anlatiminin yani

sira, guncel ve alanla ilgili makaleler tartisilacak;
o6grenmeyi pekistirmeye yonelik odevler verilecek|
\ve 6grenciler tarafindan bireysel veya grup
sunumlarn yapilacaktir.

Marka iletisimi ve Yénetimi

Nurhan Babur Tosun 2020 Marka Y énetimi, Beta basim,
istanbul

Keller Kevin Lane, Strategic Brand Management, (PrenticeHall)
Riezebos Rik, Brand Management A Theoretical and Practical
IApproach, (Pearson Education, Prentice Hall, 2003).

\Aaker David A, Building Strong Brands, (The Free Press, 1996).

Ders kapsaminda teorik konu anlatiminin yan

sira, guncel ve alanla ilgili makaleler tartigilacak;
6grenmeyi pekistirmeye yonelik odevler verilecek|
\ve ogrenciler tarafindan bireysel veya grup
sunumlarn yapilacaktir.

Sponsorluk ve Halkla iligkiler

Candz, K. ve Dogan, i. (2015). imaj Olusturma Araci Olarak
Sponsorluk. Giimiishane Universitesi iletisim Fakiltesi
Elektronik Dergisi, 3 (2), s. 19-39.
https://doi.org/10.19145/guifd.96524

Okay, A. (2005). Sponsorlugun Temelleri, istanbul: Der
'Yayinlari.

Peltekoglu, F. B. (2014). Halkla iliskiler Nedir? istanbul: Beta
Basim Yayim Dagitim.

Dersin amaci 6grencileri sponsorluk ve halkla
iligkiler konularinda bilgilendirmektir. Ders
kapsaminda sponsorluk ve halkla iliskilerin
nitelikleri, sponsorlugun tarihsel gelisimi,
mesenlik, sponsorlugun halkla iliskiler amaglari,
sponsorlugun diger amaglari, sponsorluk tirleri,
sponsorluk planlamasi konulari ele alinmaktadir.

Mesaj Tasarimi ve Uygulamalar

Elden Muge ve Ugur Bakir (2010). Reklam Cekicilikleri

Cinsellik, Mizah Korku, iletisim Yayinlan, istanbul.




Elden Miige ve Ozen Okat Ozdem (2015). Reklamda Gérsel
Tasanm Yaraticilik ve Sanat, Say Yayinlari, istanbul.

Guruz Demet ve Aysen Temel Eginli (2011). Kisileraras
iletisim, Nobel Yayinevi, Ankara.

Isik Metin (2006). Genel ve Teknik iletisim, Egitim Kitabevi,
Konya.

Oskay Unsal (2000). Kitle Haberlesmesi Teorilerine Giris, Der
Yayinlar, istanbul.

Peltekoglu, Filiz Balta (2018). Halkla iliskiler Nedir?, Beta
Yayinlar istanbul.

Severin W.J. ve J.W. Tankard (1994). iletisim Kuramlar::
Kokenleri, Yéntemleri ve Kitle iletisim Araglarinda Kullanimlar
(GCev. A.A. Bir ve S. Sever), Anadolu Universitesi Yayinlar,
Eskisehir.

Halkla iliskilerde Temel Kavramlar

IAkdag, Mustafa ve Umit Arklan (2014). Kriz Y énetimi,
iletisimsel Temelde Cézim Odakli Stratejik Yaklasimlar,
Literaturk Yayinlar, Konya.

Bakan, Omer (2005.) Kurumsal imaj Olusumu ve Etkili
Faktorler, Tablet Yayinlar, Konya.

Bektas Arsev (2002). Siyasal Propaganda, Baglam Yayincilik,
istanbul.

Biber, Ayhan (2007). Halkla iligkilerde Temel Kavramlar,
Nobel Yayin Dagitim, istanbul.

Canéz, Kadir (2007). Halkla iliskiler Uygulamasi Olarak
Lobicilik, Nave Kaltar Merkezi, Konya.

Kalender, A. (2011). Halkla iliskiler: Kavramlar, Tammlar ve
Uygulama Alanlari (A. Kalender ve M. Fidan, Ed.), Halkla
iliskiler, Tablet Yayinlari Konya.

Okay, Aydemir (2012), Sponsorluk, Der Yayinlari, istanbul.
Okay, Ayla (2013). Kurum Kimligi, Derin Yayinlari, istanbul.
Peltekoglu, Filiz Balta (2010). Kavram ve Kuramlariyla Reklam,
Beta Yayinevi, istanbul.

Peltekoglu, Filiz Balta (2018). Halkla iligkiler Nedir? Beta
'Yayinevi, istanbul.

Dersler Hakkinda Bilgi

Doktora

Dersin Adi

Kaynaklar

Diger Bilgiler

imaj Yonetimi

ROBINS Kevin (1999), imaj, Gérmenin Kiiltir ve Politikasi,
IAyrinti Yayinlan, istanbul

SAMPSON Eleri (1995), imaj Faktéri, Cev: Hakan iLGUN,
Rota Yayincilik, istanbul

OZUPEK, M. Nejat (2005), Kurum imaji ve Sosyal Sorumluluk,
[Tablet Kitapevi, Konya ,




SARACEL Niiket (2001), Afyon Kocatepe Universitesinin
Kurumsal imaji: Afyon Halkinin Universiteyi Algilamasi Tutum
\ve Beklentilerine iliskin Bir Arastirma, Afyon Kocatepe
Universitesi Yayinlari No:34, Afyon

KABBANI Rana (1993), Avrupanin Dogu imaji, Gev. Serpil
TUNCER Baglam Yayincilik istanbul

YILMAZ Eda (2011), Marka imaji, Tiirkmen Kitabevi, istanbul

Elestirel Teori ve Kitle iletisim Araclar

Bagce H. Emre (Ed.)(2006), Frankfurt Okulu, Dogu Bati
Yayinlari

Jay Martin (2005), Diyalektik imgelem, Belge Yayinlarl
'Theodor Horkheimer Max (2010), Aydinlanmanin Diyalektigi,
Kabalci Yayinevi

I/Adorno W. Theodor(2012), Minima Moralia, Metis Yayinlari
Horkheimer Max (2010), Akil Tutulmasi, Metis Yayinlari
Horkheimer Max (2012), Geleneksel ve Elestirel Kuram, Yapi
Kredi Yayinlari, Cogito Serisi

Marcuse Herbert (1989), Us ve Devrim, idea Yayinevi
Marcuse Herbert (1998), Karsidevrim ve isyan, Ayrinti Yayinlari
Oppenheimer Franz (2005), Devlet, Phoenix Yayinevi
Habermas Jurgen (2012), Kamusalligin Yapisal Doéntsum,
iletisim Yayinlar

Benjamin W (2010), Sanatta ve Edebiyatta Elestiri, iletisim
'Yayinevi

Fromm Erich(2004), Psikanaliz ve Din, Aritan Yayinevi

Reich Wilhelm (1995), Cinsel Devrim, Payel Yayinlari

ILERI ISTATISTIK TEKNIKLERI

sen, S. (2024) ileri istatistik Uygulamalari. Nobel

Bryman, A. (2003) Advanced Quantitative Data Analysis, OUP
Pituch, KA and Stevens JP. (2016). Applied multivariate
statistics for the social sciences, Routledge.

COK DEGISKENLI iSTATISTIK ANALIZLERI

sen, S. (2024) ileri istatistik Uygulamalari. Nobel

Bryman, A. (2003) Advanced Quantitative Data Analysis, OUP
Pituch, KA and Stevens JP. (2016). Applied multivariate
statistics for the social sciences, Routledge.

ikna Kuramlari ve Teknikleri

O’Keefe, D. J. (2016). Persuasion: Theory and Research (3rd
ed.). Sage.

Perloff, R. M. (2020). The Dynamics of Persuasion:
Communication and Attitudes in the 21st Century (7th ed.).
Routledge.

Cialdini, R. B. (2021). Influence: The Psychology of Persuasion
(New & Expanded). Harper Business.

Tarakcr, H. N. (2019). ikna Edici Mesaj Stratejisi Olarak
Cekicilik, Literatark.

Dillard, J. P., & Shen, L. (Eds.). (2013). The SAGE Handbook
of Persuasion: Developments in Theory and Practice (2nd ed.).
Sage.

Dersin genel amaci, 6grencilerin ikna edici
iletisim strecini ayrintili bigimde kavramalarini
saglamaktir. Bu kapsamda, iknanin isleyisini
aciklayan temel kuramlar, ikna teknikleri, ikna
edici iletisimde kullanilan gekicilik unsurlar ile
bu cekiciliklerin rasyonel ve duygusal baglamda
siniflandinimalan ele alinacaktir. Ogrencilerin,
ikna strecini hem kuramsal hem de uygulamah
boyutlariyla analiz edebilme yeterliligi
kazanmalar hedeflenmektedir.

Dijital iletisim Stratejileri

Cornelissen, Joep (2020). Corporate Communication: A Guide

to Theory and Practice (5th ed.). London: Sage.

Bu dersin amaci, dijitallesmenin iletisim suregleri

ve halkla iliskiler uygulamalar tizerindeki




Peltekoglu, Filiz B. (2021). Halkla iliskiler Nedir? (10.baski).
istanbul: Beta Yayinlari.

Coombs, W. T. (2019). Ongoing Crisis Communication:
Planning, Managing, and Responding (5th ed.). Thousand Oaks,
CA: Sage.

Tench, R., & Yeomans, L. (2017). Exploring Public Relations
(4th ed.). Harlow: Pearson.

Breakenridge, D. (2012). Social Media and Public Relations:
Eight New Practices for the PR Professional. Upper Saddle
River, NJ: FT Press.

Hallahan, K., Holtzhausen, D., van Ruler, B., Ver¢i¢, D., &
Sriramesh, K. (2007). Defining strategic communication.
International Journal of Strategic Communication, 1(1), 3-35.
Okay, A., & Okay, A. (2019). Halkla iliskiler: Kavram, Strateji
\ve Uygulamalari. Der Yayinlar.

etkilerini stratejik bir bakis agisiyla ele almaktir.
Ders kapsaminda dijital iletisim ortamlarinda
kurumlarin paydaslanyla kurdugu iliskilerin,
strateji gelistirme, uygulama ve degerlendirme
boyutlanyla halkla iliskiler perspektifinden ele
alinmasi amaglanmaktadir.

Halkla iligkilerde Yéneticilik Stratejileri

Kalender, Ahmet (2011 ). Halkla iliskiler: Kavramlar, Tanimlar
ve

Uygulama Alanlari, Halkla iliskiler (Editérler: Ahmet Kalender
\ve

Mehmet Fidan), Tablet Kitabevi, Konya

Goksel, Ahmet Biilend (2010). Stratejik Halkla iliskiler

Y onetimi,

Nobel Yayini, Ankara

Satir, Cigdem Karakaya (2011). "Sosyal (Enterprise) Duzey Bir
Stratejinin Gerekgeleri ve Halkla iliskilerin Stratejik Halkla
iliskilere Donisimi”, Halkla iliskilerden Stratejik Halkla
iliskilere,

(Editor: Cigdem Karakaya Satir), Nobel Yayini, Ankara

Stmer, Fulya Erendag (2011). "Orgut - Ortam iligkisi
Baglaminda

Stratejik Halkla iligkiler", Halkla iligkilerden Stratejik Halkla
iliskilere (Editor: Cigdem Karakaya Satir), Nobel Yayini, Ankara
Ural, Ebru Giizelcik (2006). Stratejik Halkla iliskiler
Uygulamalari,

Birsen Yayinlari, istanbul

Steyn, Benita (2011). "Halkla iliskiler Stratejist Roli", Halkla
iliskilerden Stratejik Halkla iliskilere, (Editor: Cigdem Karakaya
Satir), Nobel Yayini, Ankara

Tuncer, Asliicil (2011). "Stratejik Halkla iliskiler: Paydaslar,
Kamular ve Konularin Yénetimi", Halkla iligkilerden Stratejik
Halkla iligkilere, (Editér: Cigdem Karakay Satir), Nobel

'Yayini, Ankara

Gozas, Aylin ve Topsumer, Fusun(2012). Stratejik Halkla
iliskiler

'Yonetimi, Seckin Yayincilik, Ankara

Barca, Mehmet (2015). Stratejik Yénetim, Seckin Yayinlari,

IAnkara

Dersin amaci; Halkla iliskilerde yoneticilik
stratejileri alaninda yapilmis temel ¢alismalari
6grenciye 6gretmek ve bu alanda akademik
calisma yapabilme becerisi kazandirmaktir.




Goksel, Ahmet Biilend (2010). Stratejik Halkla iliskiler
Y énetimi,
Nobel Yayini, Ankara

iletisim ve Bilgi Toplumu

Childe, Gordon (2014). Tarihte Neler Oldu, Kirmizi Yayinlari,
istanbul

I/Alemdar, Korkmaz (1981). Turkiyede Cagdas Haberlesmenin
Tarihsel Kékenleri, AITIA Yayini, Ankara

Hobsbawn, E.J. (2013). Sanayi ve imparatorluk, Dost Yayinlari,
I/Ankara

IAvci, N. (1999). Enformatik Cehalet, Kitabevi Yayini, istanbul
Bell, D. (2002a). Information, Restructuring and Globalisation?,
J. Urry (ed.), Theories of the Information Society, Routledge,
London

Canéz, K.(2011). Bilgi Toplumu ve Halkla iliskiler, Ahmet
Kalender ve Mehmet Fidan (ed.), Halkla iliskiler, Tablet Yayini,
Konya

Drucker P. F. (1993). Kapitalist Otesi Toplum, B. Corakgi (gev.),
inkilap Kitabevi Yayini, istanbul

Dura, C. (1990). Bilgi Toplumu, Kultar Bakanligi Yayinlar,
l/Ankara

Lyon, D. (1988). The Information Society: Issues and Illusions,
Polity Press in association with Basil Blackwell, Oxford, UK.

Dersin amaci; Bilgi toplumu ile iletisim etkilesimi
alaninda yapilmis temel ¢alismalar 6gretmek,
iletisim bilimi alaninda akademik ¢alisma
lyapabilme becerisi kazandirmaktir.

Siyasal imaj : Kisiler ve Kurumlar

Gaoze, Ayferi, (2007), Siyasal Dugunceler ve Yontemler,
istanbul: Beta Yayinlari.

Gallipunar, Hasan, (2010), Siyasal iletisim ve Aday imaji,
Egitim Yayinlan, Konya.

Ozsoy, Osman,(2009), Secim Kazandiran Siyasal iletisim,
Pozitif Yayinlar, istanbul.

Polat vd. (2004), Hedef Segmen, Nobel Basin Yayin ve Dagitim.
islamoglu, A. Hamdi, (2002), Siyasal Pazarlama, Beta Yayinlari,
istanbul.

Siyasal pazarlama, siyasal pazar, siyasal
kampanya iletisimi, siyasal kampanya stratejisi,
secmen ozellikleri, siyasal aran politikasi, siyasal
reklam, halkla iligkiler, aday imaji yapilandirmasi,
siyasal marka gibi konularin genis anlamda ele
alinacak olup ayrintili olarak imajin siyasal
anlamda kisi ve kurumlar tizerindeki etkisi
orneklerle incelenecektir.

iletisim Etiginde Yeni Yaklagimlar

Pieper, Annemarie, 2012), Etige Giris, istanbul: Ayrinti
'Yayinlari

I/Andrew Belsey, Ruth Chadwick (1998), Medya Ve
Gazetecilikte Etik Sorunlar, Ayrinti Yayinlari,

Gulstinler Makbule Evrim (2019),Halkla iliskiler Etigi, Konya:
Palet Yayinlar.

IAlemdar, Korkmaz ve Erdogan, irfan (2005) Oteki Kuram: Kitle
iletisiminde Yaklagimlarin Tarihsel ve Elestirel Bir
Degerlendirmesi. 2. Basim Ankara: Erk Yayinlari

Uzun, R.(2009), iletisim Etigi, Dipnot Yayinlari, Ankara.

Dersin amaci, etik, ahlak kavramlari hakkinda
betimleyici duzeyde bilgi birikimini saglamaktir.
Karar Verme asamasinda etiksel yaklasimlar
hakkinda bilgi sahibi olacak, etiksel streci
bilimsel anlamda anlamlandiracak égrenciler
yetistirmek hedeflenmektedir.

Toplumsal Yapi Analizleri

Giddens, Anthony (2008).Sosyoloji Nedir?, Kirmizi Yayinlari:
istanbul.

Dersler islenirken konu analizleri yapilacaktir.
Sunumlarda dikkate alinarak su sekilde notlar
verilecektir. Sinav degerlendirme puani 1. Rapor
Dosyasi: 50 puan 2. Sunum : 30 puan 3. Devam-
Devamsizlik 4. Kisisel Rapor TOPLAM: 10 puan
10 puan 100 puan




Halkla iliskiler Politikalar

Okay, Ayla (2013) Kurum Kimligi, Derin Yaynlari, istanbul
Bakan, Omer (2005) Kurumsal imaj Olusumu ve Etkili
Faktorler, Tablet Yayinlar, Konya

Bektas Arsev (2002), Siyasal Propaganda, Baglam Yayincilik,
istanbul.

Dersler islenirken konu analizleri yapilacaktir.
Sunumlarda dikkate alinarak su sekilde notlar
\verilecektir. Sinav degerlendirme puani 1. Rapor
Dosyasi: 50 puan 2. Sunum : 30 puan 3. Devam-
Devamsizlik 4. Kisisel Rapor TOPLAM: 10 puan
10 puan 100 puan

Sosyal Medyanin Toplumsal Etkileri

1. Tufan Yenigikti, N. ve Tarakci, H.N. (2022). Sosyal Medyada
iletisim, LiteraTurk Academia, Konya.

2. Tarakci, H.N. ve Tufan Yenigikti, N. (2024). Sosyal Medyada
iletisim-11, Palet Yayinlari, Konya.

3. Sosyal Medya Calismalari Kuram, Séylem Pratik, Ed. Tuba
Livberber, Salih Tiryaki, Konya: LiteraTurk,2019

4. Jeff Jarvis (2012). E-Sosyal Toplum Dijital Cagda Sosyal
Medyanin is ve Gindelik Hayata Etkisi,Cev. Caglar Kok,
istanbul: MediaCat Yayinlan

5. Lipschultz, J.H. (2018). Social Media Communication
Concepts, Practices, Data, Law and Ethics. Second Edition,
Routledge Taylor & Francis, New York

6. Austin, L. ve Jin, Y. (2018). Social media and crisis
communication. Routledge Taylor & Francis, New York

7. Erarslan, L. (2020). Sosyal Medya ve Algi Yénetimi. Ankara:
ANt Yayincilik

8. Arik, E. (2018).Dijital Mahremiyet Yeni Medya ve Gozetim
[Toplum, Konya: Litertaturk

Teknolojinin gelismesi ile hayatimiza giren
internet ve sosyal medya platformlari halkla
iliskilerden reklama, siyasal iletisimden toplumsal
tepkilerin yansitilis sekline kadar birgok alanda
degismelere neden olmustur. Sosyal medya
kullammi farkli elestirileri beraberinde getirmekle
birlikte aslinda medyanin yenilikei yizini de
olusturmaktadir. Bu ders ile birlikte sosyal
medyanin toplumu nasil ve ne sekilde etkiledigi
\ve etkilemeye devam ettigi 6rnekler tizerinden ele
alinacaktir.

Nitel Arastirma Teknikleri

1. Saban, A. & Ersoy, A. (Ed.) (2016). Egitimde Nitel
IArastirma Desenleri, Ani Yayincilik.

2. Silverman, D. (2018) Nitel Verileri Yorumlama (Cev. Erkan
Ding), Pegem Akademi.

3. Michael Quinn Patton (2014) Nitel Arastirma ve
Degerlendirme Yontemleri (Cev. Mesut Butun&Selguk Besir
Demir), Pegem Akademi.

4. Glesne, C. (2015) Nitel Arastirmaya Giris (Cev. Ali
Ersoy&Pelin Yalginoglu), Ani Yayincilik.

5. Sharan B. Merriam (2013) Nitel Arastirma (Gev. Selahattin
[Turan), Nobel Yayincilik.

6. Cathy Urquhart (2018) Nitel Aragtirmalar igin
Temellendirilmis Kuram Uygulama Rehberi (Cev. Zaleyha
Unlu&Erkan Kiilekgi), Ani Yayincilik.

Ders kapsaminda 6grencilerin nitel arastirmalarin
nasil yapildigini 6grenerek ders sonunda nitel bir
arastirma tasarlayabilmesi ve yaratebilmesi
amaclanmaktadir.

Halkla iligkilerde Stratejik Y énetim

David F.R. (2011). Strategic management concepts and cases,
New Jersey, Pearson education inc.

Chaffee, E.E. (1985). Three models of strategy. Academy of
Management Review, 10(1):89-98.

David F.R. (2011). Strategic management concepts and cases,
New Jersey, Pearson education inc.

Freeman, R.E. (1984). Strategic management: A stakeholder
approach. Boston: Pitman.

Gadiesh O, Gilbert J.L.(1998), Harvard Business Review,

Ders kapsaminda teorik konu anlatiminin yan

sira, guncel ve alanla ilgili makaleler tartigilacak;
6grenmeyi pekistirmeye yonelik édevler verilecek|
\ve ogrenciler tarafindan bireysel veya grup
sunumlar yapilacaktir.




76(3):139-147)

Greene, C.N., Adam, E.A. Jr., Ebert, R.J. (1985). Management
for effective performance. Englewood Cliffs, New Jersey:
Prentice-Hall.

Grunig, J. E.,ve Repper, F. C. (1992). Strategic management,
publics, and issues. In J. Grunig (Ed.), Excellence in public
relations and communication management: Contributions to
effective organizations (pp. 117-157). Hillsdale, NJ: Lawrence
Erlbaum Associates

David F.R. (2011). Strategic management concepts and cases,
New Jersey, Pearson education inc.

Chaffee, E.E. (1985). Three models of strategy. Academy of
Management Review, 10(1):89-98.

David F.R. (2011). Strategic management concepts and cases,
New Jersey, Pearson education inc.

Freeman, R.E. (1984). Strategic management: A stakeholder
approach. Boston: Pitman.

Gadiesh O, Gilbert J.L.(1998), Harvard Business Review,
76(3):139-147)

Greene, C.N., Adam, E.A. Jr., Ebert, R.J. (1985). Management
for effective performance. Englewood Cliffs, New Jersey:
Prentice-Hall.

Grunig, J. E.,ve Repper, F. C. (1992). Strategic management,
publics, and issues. In J. Grunig (Ed.), Excellence in public
relations and communication management: Contributions to
effective organizations (pp. 117-157). Hillsdale, NJ: Lawrence
Erlbaum Associates

Grunig J. E. ve Grunig L. A. (2000). Public Relations in
Strategic Management and Strategic Management of Public
Relations: theory and evidence from the IABC Excellence
project, Journalism Studies, 1:2, 303-321,

Gurer H. (2006). “Stratejk Planlamanin Temelleri ve Turk Kamu
Yénetiminde Uygulanmasina Yénelik Oneriler" Sayistay
Dergisi, 62:91-105.

Harrison, J.S. ve St John, C.H. (1998). Strategic management of
organizations and stakeholders:Concepts and cases. Cincinnati,
Ohio: South-Western College Publishing.

Moss, D. ve Warnaby, G. (1998). Communications strategy?
Strategy communication? Integrating different perspectives.
Journal of Marketing Communications, 4:131-140.

Narayanan, V.K. ve Nath, R. (1993). Organisation theory: A
strategic approach. Homewood, lllinois:Irwin.

Robert, M. (1997). Strategy pure and simple II. Revised edition.
New York: McGraw-Hill.

Steyn, B. ve Puth, G. (2000). Corporate communication
strategy. Sandown, South Africa: Heinemann Publishers.
Concepts and cases. Cincinnati, Ohio: South-Western College
Publishing.

Steyn B. (2002). “Strategy’ to‘Corporate Communication




Strategy”: A Conceptualisation, 9th International Public
Relations Research Symposium, Lake Bled, 4-7 July, 2002
Steyn B, (2004). "From strategy to corporate communication
strategy: A conceptualisation”, Journal of Communication
Management, Vol. 8 Iss 2 pp. 168 — 183

Wells D.L. (1996). Strategic Management for Senior Leaders: A
Handbook for Implementation, Department of the Navy Total
Quality Leadership Office

Pazarlama ve Reklam iletisimi Y&netimi

Odabasi Y, Oyman M. Pazarlama iletisimi Y@&netimi, Mediacat,
2003

Kotler, Philip ve Armstrong, Gary. Principles of Marketing,
Pearson Yay., 2010

Odabasi, Yavuz. Postmodern Pazarlama, istanbul:MediaCat
'Yayinlari, 2010

'Yamamoto, Gonca Telli. Biitiinlesik Pazarlama, istanbul:
MediaCat Yay., 2003.

Sever S, Yilmaz A, Baycu S, Odabasi Y. Bitunlesik Pazarlama
lletisimi,Anadolu Universitesi Yayinlari, 2013

Ders kapsaminda teorik konu anlatiminin yan

sira, guncel ve alanla ilgili makaleler tartisilacak;
6grenmeyi pekistirmeye yonelik odevler verilecek|
\ve ogrenciler tarafindan bireysel veya grup
sunumlar yapilacaktir.

Halkla iliskilerde 21.Yuzyil Stratejileri

Erdogan, i. (2008). Teori ve Pratikte Halkla iliskiler, Ankara:
Erk Yayinlari.

Fidan, M. (2008). Halkla iliskiler Araci Olarak internet ve
Markaya Katkisi. Selguk iletisim, 5(3), 153-160.
https://doi.org/10.18094/si.30690

Tufan Yenigikti, N. ve Tarakci, H.N. (2023). Halkla iliskiler
Cahsmalarinda Sosyal Medya: 2012-2022 Yillan Arasinda
'Yayinlanan Makalelerin Sistematik Bir incelemesi. Gimiishane
Universitesi iletisim Fakiltesi Elektronik Dergisi (e-gifder), 11
(2), 38-67.

Dersin amaci 6grencilere halkla iligkiler strateji ve
taktikleri hakkinda bilgi vermektir. Ders
kapsaminda halkla iliskiler stireci, yaygin
kullanilan halkla iliskiler stratejileri ve taktikleri,
web sitelerinin ve sosyal medyanin halkla iliskiler
amacli kullanimi konular ele alinmaktadir.

Halkla iliskilerde Arastirma

Botan, Carl H. and Francisco Soto (1998). “A Semiotic
IApproach to the Internal Functioning of Publics: Implications
for Strategic Communication and Public Relations”, Public
Relations Review, 24 (1), pp.21-44.

Daymon, Christine and Immy Holloway (2011). Qualitative
Research Methods in Public Relations and Marketing
Communications, Routledge, New York.

Gokee, Orhan (2006). igerik Analizi Kuramsal ve Pratik Bilgiler,
Siyasal Kitabevi, Ankara.

Grunig, J.E. (ed) (2005). Halkla iligkiler ve iletisim Yénetiminde
Mikemmellik, E. Ozsayar (cev), Rota Yayinlarn, istanbul.

Moss, Danny at all (eds) (2000). Perspectives on Public
Relations Research, Routledge, New York.

Pavlik, John V (1987). Public Relations, What Research Tells
Us, Sage Publication.

Peltekoglu, Filiz Balta (2009). Halkla iliskiler Nedir?, Beta
Yayinlari, istanbul.

Sisco, Hilary Fussel at all (2011). “Breadth or Depth? A Content




lAnalysis of the Use of Public Relations Theory”, Public
Relations Review, 37, pp. 145-150.

Stacks, Don W. (2011). Primer of Public Relations Research,
Guilford Publications, New York.

Sencan, Hiner (2005). Sosyal ve Davranissal Olgiimlerde
Gavenilirlik ve Gegerlilik, Se¢kin Yayinevi, Ankara.

Tillema, Sandra (2007). “Public Sector Organizations’ Use of
Benchmarking Information For Performance Improvement”,
Public Performance & Management Review, 30 (4), pp. 469-
520.

\Vercic, Dejan at all (2001). “On the Definition of Public
Relations: A European View”, Public Relations Review, 27, pp.
373-387.

Watson, Tom (2008). ”"Public Relations Research Priorities: A
Delphi Study”, Journal of Communication Management, 12 (2),
pp. 104-123.

Xue Ke and Mingyang Yu (2009). A Content Analysis of Public
Relations Literatures from 1999 to 2008 in China”, Public
Relations Review, 35, pp. 171-180.

Yayinoglu, Pinar Eraslan (2005). Halkla iliskilerde Arastirma,
Birsen Yayinevi, istanbul.

Siyasal Partiler ve Propaganda

Bektas, Arsev (2002). Siyasal Propaganda, Baglam Yayinlari,
istanbul.

Bernays, Edward (2005). Propaganda, Ig Publishing, New
York.

Caha, Omer (2008). Tirkiye’de Segmen Davranisi ve Siyasi
Partiler, Orion Kitabevi, Ankara.

Caha, Omer ve Michelangelo Guida (2011). Tirkiye’de Segim
Kampanyalari, Orion Kitabevi, Ankara.

Devran Yusuf (2003). Siyasal Kampanya Y énetimi, And
Yayinlari, istanbul.

Devran, Yusuf (ed), (2011). Secim Kampanyalarinda Geleneksel
Medya, internet ve Sosyal Medyanin Kullanimi, Baglik Yayin
Grubu, istanbul.

Domenach, Jean-Marie (1995). Politika ve Propaganda, Varlik
'Yayinlari, istanbul.

Gibson, Rachel and Stephen Ward (2000). “A Proposed
Methodology for Studying the Function and Effectiveness of
Party and Candidate Web Sites”, Social Science Computer
Review, 18 (3), pp. 301-319.

Green, Donald P. and Alan S. Gerber (2004). Get Out The Vote,
Brookings Institution Press, Washington.

Jowett, Garth S. and Victoria O’Donnell (1999). Propaganda and
Persuasion, Sage Publications, London.

Kalender, Ahmet (2005). Siyasal iletisim Se¢menler ve ikna

Stratejileri, Cizgi Kitabevi, Konya.




Kendall, Kathleen E. (2000). Communication in the Presidential
Primaries, Praeger Publishers, Wesport.

O’Shaughnessy, Nicholas Jackson (2004). Politics and
Propaganda, Weapons of Mass Seduction. The University of
Michigan Press.

O’Shaughnessy, Nicholas J. and Stephan C.M. Henneberg (eds)
(2002). The Idea of Political Marketing, Praeger Publishers,
\Wesport.

Newman, Bruce I. (1994). The Marketing of the President, Sage
Publications, London.




Aday Ogrenci Alim Sinavi Hakkinda Bilgi

Yiiksek Lisans

Bilim Dah

Sinav Konulari

Kaynaklar

Halkla iliskiler ve Tanitim A.B.D

iletisim, iletisim Tarihi, iletisim Kuramlari, iletisim Modelleri,
Halkla iliskiler, Halkla iliskiler Modelleri, Halkla iliskilercilerin
Rolleri, Halkla iliskiler Uygulamalari, Halkla iliskiler ve Hedef
Kitle, iletisim, Etigi, Halkla iliskiler Etigi, Etik Teoriler, Sosyal
Medya ve Etik, Etik Ahlak ve Hukuk iliskisi, iletisim Kavram ve
kuramlari, sézstiz iletisim, beden dili ve siyasal iletigim

Isik, Metin (2006). Genel ve Teknik iletisim,
Egitim Kitabevi, Konya

Erdogan, irfan ve Alemdar, Korkmaz (2010).
Oteki Kuram, Erk Yayinlari, Ankara

'Yumlu, Konca (1994). Kitle iletisim Kuram ve
Arastirmalari, Yayinevi Yok, izmir

Kalender, Ahmet (2005). Siyasal iletigim:
Secmenler ve ikna Stratejileri, Cizgi Kitabevi
'Yayinlari, Konya

Cebi, Murat S. (2003). iletisim Arastirmalarinda
icerik Coziimlemesi, Alternatif Yayinlar, Ankara
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